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	CASE STUDY 03
	支援前の課題

	OTA依存80% 予約の約8割がOTA。 直予約への移行が急務。
	SNS未経験 効果的な 発信ノウハウがない。
	若年層不足 20〜40代への リーチが課題。
	伴走支援のプロセス
	ターゲット
	コンセプト確定と基本設計
	千倉館の勝ちパターン
	投稿クオリティ向上と導線強化
	分析と自走体制完成
	支援の成果

	約6.1%増
	潜在顧客によるプロフィール訪問 ゼロから                     の興味関心を獲得

	累計8件
	約1.7倍
	自社HP誘導数：支援前比で                      に向上 （月平均約17.7件）
	フォロワー数




